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Annotatsiya. Mazkur magolada zamonaviy sport tadbirlarini tashkil etishda ijtimoiy
media platformalarining tutgan o ‘rni, ularning kommunikatsion va marketing vositasi sifatidagi
ahamiyati tahlil gilinadi. Ijtimoiy tarmoglarning sport muhitida ommaviylik, ishtirokchilik,
auditoriyani jalb qilish va tadbirlar atrofida virtual jamoa shakllantirishdagi roli yoritiladi.

Sport tashkilotlari, klublar va tadbir tashkilotchilari uchun ijtimoiy media vositalarining
samarali strategiyalarini ishlab chiqish zarurligi asoslab beriladi.

Kalit so‘zlar: sport tadbiri, ijtimoiy media, kommunikatsiya, marketing, brending,
ragamli platforma.

Annomayusn. B 0annoti cmamee paccmampueaemcs poiib COYUANbHbIX Meoua naam@opm
6 opcaruzayuu COBPEMEHHbIX CNOPMUEHblLX Meponpuﬂmuﬁ, Uux 3HadeHue Kak cpeécme
KOMMYHUKAyUUu u mapkemuHeda. AHanu3upyiomc;z cnocobwvl osedenus aydumopuu, noevluleHUA
yuacmus, GopmMuposarus SUPMYAIbHO20 CO0OWECmM8a U PACUUpeHuss 0X8ama CHOPMUBHBIX
codvLImutl ¢ NOMOWbI0 Coyuanvbrulx cemeti. OmoenvHoe HUMAHUE YOesemcs HeoOdX00UMocmu
paspabomku 3¢hghexkmusnvix cmpamecuii 8 00AACMU COYUATbHBIX MeOud O CNOPMUBHBIX
opeanuzayull, Kiybos u opeaHu3amopos Meponpusimuil.

Knroueenie cnosa: cnopmueHoe meponpusimue, CoyudilbHbvle Meaua, KOMMYHUKAYUA,
Mapxkemune, opeHouHe, yupposas niamgopma.

Abstract. This article explores the role of social media platforms in organizing modern
sports events, emphasizing their importance as communication and marketing tools. The study
highlights how social networks contribute to public engagement, participation, audience
development, and the creation of virtual communities around sports events. The paper also
underscores the need for sports organizations, clubs, and event organizers to develop effective
social media strategies for enhancing visibility, audience interaction, and sponsorship
collaboration.

Keywords: sports event, social media, communication, marketing, branding, digital
platform.

Kirish

So‘nggi yillarda sport fagat musobaqalar maydonida emas, balki ragamli axborot
maydonida ham faol kurash maydoniga aylangan. Ijtimoiy media platformalari — Facebook,
Instagram, Twitter (X), YouTube, TikTok va Telegram — sport tadbirlarini ommalashtirish,
auditoriya bilan bevosita aloga o‘rnatish, homiylik aloqalarini mustahkamlash va marketing
magsadlarini amalga oshirishda asosiy vositaga aylandi. Ushbu maqolada sport tadbirlarini
muvaffaqiyatli tashkil etishda ijtimoiy media imkoniyatlarining o‘rni tahlil gilinadi.
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Asosiy gism

1. Ijtimoiy media — yangi kommunikatsiya vositasi sifatida. Sport tashkilotlari va tadbir
tashkilotchilari uchun ijtimoiy media quyidagi vazifalarni bajaradi:

» Axborot tarqatish: Tadbir sanasi, joylashuvi, gatnashuvchilar ro‘yxati, chipta savdosi
haqida tezkor ma’lumot yetkazish.

* Brending: Vizual kontent (logotip, ranglar, hashtaglar) orqali tadbirni esda qolarli gilish.

«Jonli translatsiyalar: YouTube Live, Facebook Live, Instagram Live orqgali
musobagalarni jonli namoyish qilish. Ijtimoiy media platformalari orgali sport tashkilotlari
tomoshabinlar ishtirokini oshirishlari mumkin. Jonli savol-javob sessiyalari, interaktiv
so‘rovnomalar va real vaqt yangilanishlari orqali tomoshabinlar tadbirlarda faol ishtirok etishadi.

2. Auditoriya bilan o‘zaro aloqa va ishtirokchilik

* Tomoshabinlar o‘z fikr-mulohazalarini bildirish orqgali jarayonning bir gismiga
aylanadi.

» Savol-javob sessiyalari, interaktiv o‘yinlar va konkurslar orqali ishtirokchilar soni
oshiriladi.

« Tashkilotchilar ijtimoiy tarmoq orqgali real vaqt rejimida fikrlar tahlilini olib borib,
tezkor qarorlar qabul qilish imkoniga ega bo‘ladi. Ijtimoiy media platformalari sport
tashkilotlariga tomoshabinlar bilan real vaqt rejimida mulogot gilish imkonini beradi. Bu orgali
ular o‘z brendlariga sodiglikni oshirishlari mumkin. Jonli tadbirlar davomida yangilanishlar,
fotosuratlar va videolar orqali stadionda bo‘la olmaydigan tomoshabinlar ham voqgealardan
xabardor bo‘lishadi.

3. Marketing va homiylikdagi o‘rni.

* Homiy brendlar bilan hamkorlikda tayyorlangan kontent (masalan, “brought to you by”
bannerlari, reklama roliklari) ijtimoiy tarmoglarda tez targaladi. Ijtimoiy media orqali sport
tashkilotlari homiylik va brend hamkorliklarini rivojlantirishlari mumkin. Sportchilar va
jamoalar o‘z ijtimoiy media sahifalarida homiylik kontentlarini joylashtirish orqali brendlar bilan
samarali hamkorlik gilishadi.

* Influencerlar orqgali reklama — taniqli sportchilar yoki blogerlar tadbir hagidagi postlari
orgali kengroq auditoriyani jalb giladi.

4. Muvaffagiyatli misollar

* 2022-yilgi FIFA Jahon chempionati davomida TikTok va Instagram orgali milliardlab
ko‘ruvlar qayd etilgan.

» O‘zbekiston sport federatsiyalari Telegram va Instagram sahifalari orqgali yoshlarni
milliy musobagalarga jalb etmoqda.

* NBA va UFC kabi tashkilotlar Twitter orqali tomoshabinlar bilan jonli muloqotda
bo‘lishni doimiy strategiyaga aylantirgan.

Xulosa Ijtimoiy media platformalari bugungi sport dunyosining ajralmas gismiga
aylangan. Ular nafagat tadbirlarni keng jamoatchilikka yetkazish, balki marketing, brending,
auditoriya bilan aloga va tahlil vositasi sifatida ham yuqori ahamiyat kasb etadi. Sport
tadbirlarining muvaffagiyati endilikda fagatgina maydondagi natijalarga emas, balki ragamli
kommunikatsiya darajasiga ham bevosita bog‘liq. Shu sababli sport tashkilotlari uchun ijtimoiy
media strategiyasini ishlab chigish va doimiy takomillashtirib borish muhimdir.
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